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Lo scenario di riferimento

ÅIl settoreturistico è la prima industria al mondo per
dimensionie fatturato.

ÅSemprepiù, infatti, la disponibilitàdi tempoe di reddito
vengonoutilizzati per viaggiare,accrescerela propria
cultura esoddisfareil naturalebisognodi conoscenza.



ÅEôuna domandafortementedinamica,determinatadal
continuocambiamentodello stile di vita chegenerauna
richiestadi servizisemprepiù estesaearticolata.

ÅSullo scenariointernazionaleil comparto è stato da
tempo individuato come il fenomenoimmobiliare (al
dettaglio) che maggiormentecaratterizzalôoffertadi
qualità e che raccoglie il segmentodella domandapiù
elevata,equindi la clientelapiù abbiente.



La strategia di sviluppo

Sul mercatonazionale,allo statoattuale,non esisteuna

reteimmobiliarespecializzatanellapropostaturistica,sia

essaperle secondecasecheperil settorecommerciale.



CRESCE  IL  NUMERO  DELLE 

AGENZIE  PARTNER  DEL 

NETWORK

AUMENTA LA PRODUTTIVITAô 

DELLE AGENZIE PARTNER

SI  CREANO  NUOVE  

CONDIZIONI DISTINTIVE PER 

AFFERMARSI SUL MERCATO

AUMENTA  IL  GRADO  DI 

PENETRAZIONE  NEL 

MERCATO

IL  MERCATO  PERCEPISCE

LA  SPECIALIZZAZIONE 

SI  CREANO  NUOVI 

AMBITI  PER  LO  SVILUPPO

SI  APRONO  NUOVE 

PROSPETTIVE  DI  BUSINESS

PER  LE  AGENZIE  PARTNER

CRESCE  IL  VOLUME  DI 

AFFARI  PER  TUTTO  IL 

NETWORK

IL CIRCOLO

VIRTUOSO



Progetto Turismo Real Estate, anche attraverso il network

delle agenzie, si propone di diventare un vero e proprio 

advisor di riferimento a livelloNAZIONALE nei servizi 

di intermediazione immobiliare del settore turistico, nella 

consulenza e nella commercializzazione retail di:

La mission del network

SECONDE CASE

IMMOBILI DI PRESTIGIO

ALBERGHI & C.

INFRASTRUTTURE

TIMESHARING



IMMAGINE

ORGANIZZAZIONE

IDENTITAô DEL NETWORK

PUBBLICITAô ISTITUZIONALE

SERVIZI CENTRALIZZATI

FORMAZIONE PROFESSIONALE

QUALITAô DI PRODOTTO

PREZZI COERENTI

PRODOTTI SELEZIONATI

NUMERO TEL. UNICO

OBBIETTIVI COMUNI

LAY OUT CORNER AGENZIA

DESTINAZIONI SELEZIONATE

INTRANET DI GRUPPO

NUOVE FORME DI COMMERCIALIZZAZIONE

BROCHURE E RIVISTA

SITO INTERNET

PRODOTTI INNOVATIVI

ASSISTENZA

IMMAGINE ISTITUZIONALE

IL CLUB DI PRODOTTO

Il Percorso strategico

CHI  SIAMO

DOVE SIAMO

OGGI

CHI 

SAREMO

DOMANI



ProgettoTurismoRealEstate,intendesvilupparela propriaattività in
due areeben specifiche,a loro volta suddivisibili in sotto categorie,
cherichiedonounapprocciodiversofra loro:

Å 1. VENDITA DI SECONDECASE ED IMMOBILI DI LUSSO

A. Casepervacanzain resortintegratianchein Time Sharing

B. Compartiaccessori(quotegolf, postibarca,etc.)

C. Ville, Castelli,Residenzedi prestigio,Tenuteagrituristiche.

Å 2. INTERMEDIAZIONE DI STRUTTURE RICETTIVE

A. Alberghi,Residence,Villaggi turisticié etc. a reddito

B. Immobili/terrenidestinatio dadestinarsial settorericettivo

C. Aziendericettiveo comunqueattività turisticheautorizzate.

Focalizzarsi sul prodotto



Le nostre sedi in apertura 

Piemonte
Torino

Novara

Vercelli

Liguria
Genova

La Spezia

Emilia Romagna
Bologna

Modena

Parma

Piacenza 

Ravenna

Anno 2007 - Sedi da aprire - Nord Italia n. 20

Sede Nazionale ïMILANO Piazza Diaz 1

Lombardia
Bergamo

Brescia

Pavia

Varese

Veneto
Venezia

Padova

Verona

Treviso

Friuli V. Giulia
Gorizia

Trieste

4

5

3

4
2

2



Le nostre sedi in apertura 
Anno 2008/9 - Sedi da aprire ïCompletamento Italia n. 30

Sede Centro/Sud ïPTRE ROMA

1
2

5

2

Trentino A.A.
Trento

Bolzano

Piemonte
Alessandria

Cuneo

Lombardia
Como

Cremona

Lodi

Mantova

Sondrio

Veneto
Vicenza

Toscana
Firenze

Pistoia

Pisa

Siena

Lucca

Lazio
Roma

Umbria
Perugia

Terni

Marche
Ancona

Pesaro

Abruzzo
LôAquila

Pescara

Puglia
Bari

Brindisi

Lecce

Campania
Napoli

Salerno

Sicilia
Palermo

Catania

Sardegna
Cagliari

5

1

2

2

3
2

2

1

2



I vantaggi di aderire al network

Prodotto Formazione

BusinessImmagine



Ą Il Prodotto

Å La societànella sua fase di start-up può già contaresu alcuni prodotti da
commercializzare,giàdisponibili perla venditao in corsodi realizzazione

Borgo Tavernago- in provincia di Piacenza

Marina di Jesolo - in provincia di Venezia

Golf di Jesolo- in provincia di Venezia

Residenza del Sole- Gressoney St. Jean in provincia di Aosta

Costa AzzurraïCannes, Corniche di Villefranche

Parigi ïSaint Germain, F.G. St. Honorè, Champ Elysees

New YorkïManhattan, West Side, Soho

Å Peril futuro sonogià in corsoavanzatecollaborazionicondeveloperimmobiliari
per commercializzareo parteciparea nuove iniziative ubicate in località di
interessesianazionalecheinternazionale:

Sardegna (Costa Nord - S.Teresa di Gallura, Costa sud -Teulada e Castiadas)

Emilia Romagna (Marina con posti barca ed appartamenti)

Toscana (Resort allôIsola dôElba, in Maremma, in Versilia e in area Chianti)

Liguria (costa ovest, campo da golf con ville, alberghi da riconvertire in residenziale)

Valle dôAosta (seconde case in resort integrati anche con formula Time-sharing)

Puglia (Recupero di masserie con servizi golfistici)

Sicilia (Alberghi residenziali in resort integrati con formula Time-sharing)



PACCHETTOSTART UP

- N. 2 giorni di formazione; una giornata dedicata al fenomeno
ñturismoòin relazioneal mercatoimmobiliareedunaalle tecnichedi
venditadi secondecaseedimmobili di lusso.

- N. 2 giorni di formazionesulla valutazionedelle strutturericettive;
una sul mercatodegli alberghi e sulla valutazionedellôimmobile
commercialeed una sui contenuti salienti di valutazione della
gestione.

CORSIDI APPROFONDIMENTO

- CRM (Customerrelationshipmanagement)

- Marketingstrategico

- Analisi di fattibilità

- Certificazioneambientale

Ą La Formazione



Pubblicità Il sito Internet

Eventi e fiere La Rivista

ĄLô Immagine


